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छत्तीसगढ़ में लघ ुवन उत्पादों की ग्रामीण बाजार संरचना और व्यापार पैटनन: आवधधक बाजारों, व्यापाररयों और 

उत्पाद उपयोग का धवशे्लषण 

डॉ निनि निश्रा  

सहायक प्राध्यापक 

वानिज्य , सेठ आर सी एस कला एवं वानिज्य िहानवद्यालय दरु्ग (छर्) 

 

सारांश 

छत्तीसगढ़ के आधदवासी क्षेत्रों में आवधधक ग्रामीण बाजार लघ ुवन उत्पादों के प्राथधमक धवपणन कें द्र हैं। ये बाजार धवधनमय मचं 

के रूप में कायन करते हैं जहां वन संग्राहक, व्यापारी और उपभोक्ता आपस में बातचीत करते हैं। प्रस्तुत अध्ययन में भाग लेने वाले 

गांवों की संख्या और व्यापाररयों की उपधस्थधत के बीच संबंध, बाजार के आकार का व्यापारी एकाग्रता पर प्रभाव और वन उत्पादों 

के अधंतम उपयोग धवतरण का धवशे्लषण धकया गया ह।ै आंकडे दशानते हैं धक बडे बाजार अधधक व्यापाररयों और व्यापक क्षते्रीय 

भागीदारी को आकधषनत करते हैं, जबधक छोटे बाजार स्थानीय धनवानह धवधनमय कें द्रों के रूप में कायन करते हैं। इसके अलावा, 

अधधकांश वन उत्पादों का व्यापार औषधीय उत्पादों के रूप में होता ह,ै जबधक केवल एक सीधमत धहस्सा औद्योधगक उपभोग और 

प्रसंस्करण में जाता ह।ै धनष्कषन बताते हैं धक हालांधक वन उत्पादों में प्रबल वाधणधययक क्षमता ह,ै उनका धवपणन अधन-संगधित और 

स्थानीयकृत बना हुआ ह।ै बाजार अवसंरचना को मजबतू करने और प्रसंस्करण नेटवकन  का धवस्तार करने से आवधधक बाजारों को 

कुशल ग्रामीण मलू्य श्ृंखलाओ ंमें पररवधतनत धकया जा सकता ह।ै 

प्रस्तावना 

छत्तीसगढ़ के वन-प्रधान क्षेत्रों में, आवधधक ग्रामीण बाजार आजीधवका व्यवस्था में महत्वपणून भधूमका धनभाते हैं। ये साप्ताधहक 

बाजार केवल वाधणधययक संस्थान ही नहीं, बधल्क सामाधजक और आधथनक धमलन स्थल भी हैं। आधदवासी संग्राहक महुआ, 

इमली, धचरौंजी, लाख और औषधीय पौधों जैसी वन उपज इन बाजारों में लाते हैं और इन्हें अनाज, नमक, वस्त्र और नकदी के 

बदले में बचेते हैं। 

शहरी बाजारों के धवपरीत, ग्रामीण वन बाजार न्यनूतम बधुनयादी ढांचे और सीधमत औपचाररक धवधनयमन के साथ संचाधलत होते 

हैं। अधधकांश लेन-दने सीध ेसौदबेाजी के माध्यम से होते हैं। इसधलए, इन बाजारों का कामकाज आधदवासी पररवारों की आय 

सरुक्षा, मलू्य प्राधप्त और आजीधवका धस्थरता को सीधे प्रभाधवत करता ह।ै 

इन बाजारों की संरचना को समझना आवश्यक ह ैक्योंधक केवल वन उपज संग्रहण ही आय का धनधानरण नहीं करता ह।ै व्यापाररयों 

की उपलब्धता, बाजार का आकार और उत्पादों का अधंतम उपयोग, ये सभी धमलकर वास्तधवक आय धनधानररत करते हैं। 

अध्ययन के उद्दशे्य 

इस अध्ययन का उद्दशे्य बाजारों में भाग लेन ेवाले गांवों की संख्या और व्यापाररयों की संख्या के बीच संबंध का धवशे्लषण करना, 

बाजार के आकार का व्यापाररयों की एकाग्रता पर पडन ेवाले प्रभाव का अध्ययन करना और औषधीय, उपभोग और औद्योधगक 

प्रसंस्करण जैसे अधंतम उपयोगों के आधार पर वन उत्पादों के धवतरण का मलू्यांकन करना ह।ै 

पद्धधत  

यह अध्ययन वणननात्मक और व्याख्यात्मक प्रकृधत का ह।ै इसमें बाजार भागीदारी, व्यापारी एकाग्रता और उपयोग श्ेधणयों को 

दशानन े वाली ग्राधिकल जानकारी का उपयोग धकया गया ह।ै ग्रामीण वन उपज धवपणन के पैटनन की व्याख्या करने और 

संरचनात्मक धवशेषताओ ंकी पहचान करन ेके धलए तलुनात्मक धवशे्लषण का प्रयोग धकया गया ह।ै 

वतनमान अध्ययन के धलए प्रायोधगक जााँच बस्तर धजले के चधुनंदा आवधधक ग्रामीण बाजारों में की गई, धजनमें भानपरुी, बस्तर, 

सोनारपाल, मुंडागााँव, नंदपरुा, केशारपाल, पखानाकोनागरेा, रोटमा, बाम्हानी, कोंडागााँव, मरदापाल, रतेंगा, मंडलपाल, बलेन्गा, 
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बाकावंद, घोंधटया, दबेुमरगााँव, बाकेल और कंुगरपाल शाधमल हैं। इन बाजारों का चयन इसधलए धकया गया क्योंधक ये आसपास के 

वन गांवों के धलए प्रमखु धवधनमय कें द्र के रूप में कायन करते हैं और बस्तर क्षते्र में लघ ुवन उपज के धवधशष्ट धवपणन वातावरण का 

प्रधतधनधधत्व करते हैं। प्रत्येक बाजार आसपास की आधदवासी बधस्तयों के एक समहू की जरूरतों को परूा करता ह,ै जहां संग्राहक 

महुआ, इमली, लाख और औषधीय पौधों जैसी वन उपज को धबक्री और अदला-बदली के धलए लाते हैं। इन स्थानों के चयन से 

धजले का पयानप्त भौगोधलक कवरेज सधुनधित हुआ और धवधभन्न आकारों के ग्रामीण बाजारों में व्यापाररयों की भागीदारी, उत्पाद 

प्रवाह और धवपणन प्रथाओ ंमें धभन्नताओ ंका अवलोकन संभव हुआ, धजससे बस्तर की वन आधाररत ग्रामीण अथनव्यवस्था का 

यथाथनवादी धचत्रण प्राप्त हुआ। 

गांवों और व्यापाररयों के बीच संबंध 

बबल चाटन धकसी बाजार से जडेु गांवों की संख्या और उस बाजार में काम करने वाले व्यापाररयों की संख्या के बीच सकारात्मक 

संबंध दशानता ह।ै अधधक गांवों को सेवा दने े वाले बाजार अधधक व्यापाररयों को आकधषनत करते हैं। यह तकन संगत ह ै क्योंधक 

आपधूतन की अधधक मात्रा खरीद जोधखम को कम करती ह ैऔर व्यापाररयों की भागीदारी को प्रोत्साधहत करती ह।ै 

हालांधक, कुछ बाजारों में जहां गांवों की भागीदारी मध्यम ह,ै वहां भी व्यापाररयों की उपधस्थधत अपके्षाकृत कम ह।ै यह पररवहन 

संबंधी बाधाओ,ं दगुनम पहुचं या बधुनयादी ढांचे की कमी को दशानता ह।ै व्यापारी सडक संपकन , भंडारण स्थान और पवूाननमुाधनत 

आपधूतन वाले बाजारों को प्राथधमकता दतेे हैं। 

 

बाजारों में घमूते कोधचयों की संख्या का प्रस्तुतीकरण 

समहूीकरण पैटनन से पता चलता ह ैधक व्यापाररयों की आवाजाही केवल उत्पादन के बजाय बाजार की पहुचं पर धनभनर करती ह।ै 

इसधलए, सडक संपकन  और बाजार सधुवधाओ ंमें सधुार से खरीदारों के बीच प्रधतस्पधान में कािी वधृद्ध हो सकती ह ैऔर संग्राहकों 

को धमलने वाली कीमतों में सधुार हो सकता ह।ै 

बाजार के आकार का व्यापारी संकें द्रण पर प्रभाव 

बडे, मध्यम और छोटे बाजारों की तुलना करन ेवाला बार आरेख स्पष्ट रूप से दशानता ह ैधक बाजार के आकार के साथ व्यापाररयों 

की उपधस्थधत बढ़ती ह।ै बडे बाजारों में व्यापाररयों की औसत संख्या सबसे अधधक होती ह,ै मध्यम बाजारों में भागीदारी मध्यम 

स्तर की होती ह ैऔर छोटे बाजारों में व्यापाररयों की उपधस्थधत बहुत सीधमत होती ह।ै 
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बाजार पर आधश्त ग्रामों की संख्या  
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छोटे बाजार मखु्य रूप से स्थानीय धवधनमय कें द्रों के रूप में कायन करते हैं। यहााँ संग्राहक तत्काल उपभोग आवश्यकताओ ंके कारण 

जल्दी से सामान बचेते हैं और सौदबेाजी की शधक्त कमजोर होन े के कारण कम कीमतों पर सामान स्वीकार कर लेते हैं। इसके 

धवपरीत, बडे बाजार व्यापाररयों के बीच प्रधतस्पधान को बढ़ावा दतेे हैं, धजससे कीमतों का बेहतर धनधानरण होता ह ैऔर संग्राहकों की 

आय बढ़ती ह।ै 

 

बाजार के आकार के अनसुार उनमें घमूते कोधचयों की  औसत संख्या 

इस प्रकार, बाजार का आकार आधथनक लाभ को सीधे प्रभाधवत करता ह।ै बडे बाजार क्षेत्रीय व्यापार कें द्रों के रूप में कायन करते हैं, 

जबधक छोटे बाजार जीवन धनवानह धवधनमय उद्दशे्यों की पधूतन करते हैं। 

वन उत्पादों के अधंतम उपयोग का स्वरूप 

व्यापाररत उत्पादों के धवतरण से पता चलता ह ैधक अधधकांश वन उत्पाद औषधीय प्रयोजनों के धलए बेचे जाते हैं। इनका एक छोटा 

धहस्सा औद्योधगक प्रसंस्करण या सीधे उपभोग के धलए उपयोग धकया जाता ह।ै पाई चाटन से संकेत धमलता ह ैधक औषधीय उत्पाद 

व्यापार में प्रमखु स्थान रखते हैं। 

यह स्वरूप हबनल दवाओ ंऔर पारंपररक स्वास््य उत्पादों की बढ़ती मांग को दशानता ह।ै जंगलों से एकधत्रत औषधीय पौधों को उन 

व्यापाररयों को बेचा जाता ह ैजो दवा और हबनल उद्योगों को आपधूतन करते हैं। हालांधक, अधधकांश मलू्यवधनन आधदवासी क्षेत्र के 

बाहर होता ह।ै 

केवल एक छोटा धहस्सा स्थानीय खाद्य उपभोग और प्रसंस्करण के धलए उपयोग धकया जाता ह।ै इससे पता चलता ह ै धक 

आधदवासी समदुाय मखु्य रूप से कच्चे माल के आपधूतनकतान के रूप में भाग लेते हैं, न धक प्रसंस्करणकतान या उद्यमी के रूप में। 

ग्रामीण अथनव्यवस्था पर प्रभाव 

धनष्कषों से पता चलता ह ैधक आवधधक बाजार वन मलू्य श्ृंखला के पहले चरण के रूप में कायन करते हैं। ये दरूस्थ वन गांवों को 

व्यापक वाधणधययक नेटवकन  से जोडते हैं। हालांधक, ग्राम स्तर पर प्रसंस्करण और भंडारण की सधुवधा न होन ेके कारण संग्राहक 

मलू्य स्वीकार करने वाले ही बने रहते हैं। जहां व्यापाररयों का एकाधधकार कम होता ह,ै वहां संग्राहकों को एकाधधकार की धस्थधत 

का सामना करना पडता ह।ै जहां व्यापाररयों का एकाधधकार अधधक होता ह,ै वहां मलू्य प्रधतस्पधान से आय में सधुार होता ह।ै 

इसधलए, बाजार तक पहुचं बढ़ाना आजीधवका सरुक्षा बढ़ाने के बराबर ह।ै औषधीय उत्पादों के व्यापार का प्रभतु्व स्थानीय हबनल 
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उद्योगों की संभावनाओ ंको भी दशानता ह।ै यधद स्थानीय स्तर पर प्रसंस्करण इकाइयां स्थाधपत की जाती हैं, तो लाभ का एक बडा 

धहस्सा आधदवासी क्षेत्रों में ही रह सकता ह।ै 

नीधतगत धसफाररशें 

बाजार के बधुनयादी ढांचे को भंडारण शेड, वजन करने की सधुवधाओ ंऔर पारदशी मलू्य प्रदशनन बोडों के साथ उन्नत धकया जाना 

चाधहए। व्यापाररयों की भागीदारी बढ़ाने के धलए वन गांवों और बाजार कें द्रों के बीच सडक संपकन  में सधुार धकया जाना चाधहए। 

सहकारी धवपणन समहूों को उपज एकत्र करन ेऔर सामधूहक रूप से बातचीत करन ेके धलए प्रोत्साधहत धकया जाना चाधहए। गे्रधडंग, 

सखुाने और पैकेधजंग में प्रधशक्षण संग्राहकों को बेहतर कीमतें प्राप्त करने में मदद कर सकता ह।ै जडी-बटूी औषधध धनमानण, इमली 

गदूा प्रसंस्करण और महुआ खाद्य उत्पादों जैसे स्थानीय प्रसंस्करण उद्योगों की स्थापना की जानी चाधहए। इससे आधदवासी समदुाय 

कच्चे माल के आपधूतनकतान से मलू्य धनमानता बन सकें गे। शोषण को कम करने और पारदधशनता में सधुार के धलए धडधजटल मलू्य 

सचूना प्रणाली और मोबाइल भगुतान सधुवधाओ ंको भी शरुू धकया जाना चाधहए। 

धनष्कषन  

अध्ययन से पता चलता ह ै धक छत्तीसगढ़ की लघ ुवन उपज अथनव्यवस्था में ग्रामीण आवधधक बाजारों की कें द्रीय भधूमका ह।ै 

बाजार का आकार, व्यापाररयों की उपधस्थधत और उत्पाद उपयोग के तरीके संग्राहकों की आय को बहुत प्रभाधवत करते हैं। बडे 

बाजारों में व्यापाररयों के बीच प्रधतस्पधान अधधक होने के कारण बेहतर मलू्य प्राप्त होता ह,ै जबधक छोटे बाजार आय को सीधमत कर 

दतेे हैं। औषधीय उत्पादों के व्यापार की प्रधानता मजबतू वाधणधययक मांग को दशानती ह,ै लेधकन स्थानीय मलू्यवधनन सीधमत ह।ै 

आधदवासी समदुाय कच्च ेमाल की आपधूतन करते हैं, जबधक लाभ अन्य स्रोतों से प्राप्त होता ह।ै बाजार अवसंरचना और प्रसंस्करण 

सधुवधाओ ंके धबना, वन अथनव्यवस्था आधश्त और असमान बनी रहगेी। ग्रामीण बाजार प्रणाधलयों को मजबतू करना, प्रसंस्करण 

नेटवकन  का धवस्तार करना और संपकन  में सधुार करना इन आवधधक बाजारों को कुशल आधथनक संस्थानों में पररवधतनत कर सकता 

ह।ै ऐसे सधुारों से वन संसाधनों के सतत उपयोग को बढ़ावा दतेे हुए आधदवाधसयों की आजीधवका में वधृद्ध होगी। 
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